










•

•

•

•

•

•

•

•

•



•

•

•

•





•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•



•

•

•

•

•

•

•

•







•

•

•

•

•

•
•

•

•



•

•

•

•

•

•

•



•

•

•

•

•

•

•



•

•

•

•

•

•

•









•

•

•

•

•



•

•

•

•

•

•

•

•

•









•

•

•

•

•

•

•

•











•

•

•

•

•

•











•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•











•

•
•

•

•

•

•

•

•

•



•

•

•

•

•

•

•

•

•



• • • •

•

•

•

•

•





•

•

•

•

•

•



•

•

•

•

•




	Slide 1: Evaluating Advice on Money Matters
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5: What we are evaluating, why and how?
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8: How is the service delivered?
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12: What outcomes did people using the service see?
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19: What outcomes did food banks and communities  see?
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24: Who did the project reach?
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29: What’s important to people receiving support?
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33: What does good delivery look like?
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39: What are the key recommendations?  
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43: Evaluation limitations and opportunities
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46

